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DATAS: Outubro 2013 a Julho 2014
DURACAO: 300h (1 ano)
PARTICIPANTES: 8 a 16
HORARIQ: 22, 42 e 62

TARDE: Entre as 14h e as 18h

Styling e Makeup séo 2 areas determinantes quando se fala em moda, sendo que, cada vez mais existe a necessidade de

um profissional multifacetado para assegurar um projeto. Neste sentido, o curso de Styling e Makeup fornece exatamente

as bases para que um profissional esteja apto a desenvolver em simultaneo ou em separado as fungdes que lhe competem.
Seja para um editorial de moda, um anuncio de Tv ou para uma situagao de Personal Styling, este profissional estara apto a

garantir um trabalho eficaz nas areas de guarda-roupa e maquilhagem. A liberdade criativa é elevada ao expoente maximo

com a unido destas duas areas tao determinantes no mercado de moda.

DESTINATARIOS

Pessoas preocupadas pela imagem e pela estética, atentos as tendéncias, que gostem das areas ligadas a moda e beleza.

CONTEUDOS DO CURSO

STYLING

O Styling.

Fontes de pesquisa e inspiragao; Photoshop e recorte de
imagens;

Marcas e showrooms; Tecidos e texturas;

Linguagem de moda: Tipologia de cortes, vestuario e forma-
tos de corpo;

A importancia de acessorios;

Styling editorial, conceptual e comercial;

Styling para Moda, Passerelle, TV, Publicidade; Styling de
época;

Tipos de modelos/ processo de casting;

Styling de Still life;

Press day e apresentagdes;

Organizacgao, inventariacdo e budget control.

MAKE UP

Briefings de trabalho. Técnicas de Pesquisa e inspiragao/
sketch;

Escolha e funcionalidade de diferentes pincéis e produtos
de maquilhagem;

Analise dos varios tipos de rosto, estrutura éssea. Sobran-
celhas;

Técnicas de maquilhagem olhos, labios e com pos;
Maquilhagem para editoriais de moda, passerelle, TV,
cinema e publicidade;

Magquilhagem para Moda.

CABELQOS

Nogoes basicas de equipamentos;

Técnicas de ondulagéo, alisamento e brushing;
Acessorios de moda e Apanhados;

Preparacao de cabelos para TV, Pub, catwalk e editorial.

PROJECTOS
Sesséo Fotografica.
Video e Clip de Moda.

WKS DE EMPREENDORISMO

Ajudar os participantes a criar bases para o seu préprio negécio.

* A etic_ reserva-se o direito de poder alterar, no decurso do ano
lectivo, contetidos programaticos, equipamentos, formadores e/ou
horéario no sentido de melhorar o curso em guestéo.

Os alunos desenvolvem varios trabalhos préaticos em contexto real de
trabalho - Actividades extra-curriculares.



- Desenvolver formagao em areas estratégicas como pré-producao,

PROFESSORES e are r , _
ANA PERNA - Magquilhadora budget control, Styling, imagem, execugdo de projectos, etic
CELESTE NUNES - Cabeleireira gestao de recursos e acompanhamento de clientes;

MONICA SERRAO - Designer de Moda - Desenvolvimento de a¢des praticas com projetos ao longo do <220
NIZA LOUREIRO - Maquilhadora de Moda ano letivo, nomeadamente, projeto de , sessbes fotograficas g8sz
PATRICIA OLIVEIRA - Contetidos Moda e desfile final de curso. Todos os projetos serdo realizados %EE
TIAGO ESPIRITO SANTO - Produtor de Moda com manequins Nacionais. 4
PARCERIAS ESTRATEGICAS CONDICOES DE ADMISSAQO

STRAZZERA 12° ano preferencial, em que conhecimentos na area das
GUERLAIN ferramentas e do design s&o valorizados, bem como conheci-

CENTRAL MODELS mentos de inglés. Entrevista individual.
Conhecimentos gerais de informatica na éptica do utilizador.

EDIT MAG
EQUIPAMENTO | SALAS E SOFTWARE PRECOS E CONDICOES DE PAGAMENTO
Salg dg Make Up Opc¢odes de pagamento:
Estldio Fotografia 100€ de Inscricdo + 9 prestagdes mensais de 333€
Estudio Video ou

3 180€ de Inscrigcdo + 12 prestagdes mensais de 250€
SAIDAS PROFISSIONAIS Descontos:

A area de enfoque do curso de Styling e Make Up € abrangente.  5) desconto de pronto pagamento até 31/08/2013 - 15%
Da TV ao cinema, passando pela moda e publicidade, s80  p) desconto de pronto pagamento durante o més Setembro
muitas as areas artisticas e audiovisuais que necessitam de 2013 -10%

profissionais com estas valéncias. Produtoras, agéncias de ) Desconto de ex-aluno - 15%

publicidade, estagoes de televisdo sdo apenas algumas das  g) pesconto de pronto pagamento de ex-aluno - 20%
entidades que, de forma regular, procuram stylists e make up  * Descontos ndo acumulaveis

artists, isto sem contar com um sem numero de profissionais

independentes que almejam formar equipa multidisciplinares 0 preco do curso inclui aulas sem formador para desenvolvimento de
nestas areas. exercicios aplicados.

OBJECTIVOS

- Formar Profissionais de moda aptos para o mercado Nacional
e Internacional;

- Desenvolver capacidades cognitivas e criativas que seréao
decisivas para a area da moda;

- Dar a conhecer todos os intervenientes do meio por forma a
criar uma base solida ao nivel dos profissionais e empresas

que atuam no meio;

CONDK:DES GERAIS RUA D. LUIS I, N2 6 e 20D | 1200 - 151 LISBOA | 213 942 550
- O programa do curso pode ser alterado desde que se

verifique a necessidade de adequagao técnico-pedagdgica.

- Excepcionalmente, poderdo ser marcadas aulas fora do RUA Dy BOAVis1

horério da turma de forma a possibilitar formag&o préatica
mais intensiva; repor aulas; responder a qualquer situagdo
devidamente ponderada.

- Podem realizar-se aos Sabados aulas técnicas especificas
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- A duragdo de cada aula pode variar em fungao da sua
natureza tedrica ou pratica. Ao
- Em aulas préticas, a turma pode ser dividida em grupos de i MED:

forma a tornar a aprendizagem mais rentavel, respeitando-se RIBEIRA

sempre a carga horéria do curso por aluno. AVENIDA 24 DE JULHO AVENIDA 24 DE JULHO

- A ETIC pode efectuar a substituigdo de um formador, desde

que considere ser necessario responder de forma mais eficaz .‘

aos objectivos propostos. M Y

- A abertura de cada curso/turma/horério esta condicionada s:;‘é =
a um numero minimo de inscrigdes.

- A inscrig&@o no horario pretendido é limitada ao numero de

vagas disponiveis. &
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