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DATAS: Outubro 2013 a Julho 2014
DURAGCAO: 300h (1 ano)
PARTICIPANTES: 8 a 16
HORARIO: 32, 42 ¢ 62

TARDE: Entre as 14h e as 18h

Curso multi-disciplinar de jornalismo em Imprensa Escrita, Radio, Televisdo e a sua adequagao a novos media. Porque o
jornalismo actual é muito mais do que simplesmente a escrita, este curso abrange areas como captagao, edi¢ao e tratamen-
to editorial multiplataforma.

A ETIC vai mais longe, explorando o papel do jornalismo no entretenimento e na promogao editorial, e examinando temas
tdo actuais como sao os desafios do jornalismo do cidadao, agregadores e de contexto noticioso, motores de busca, redes

sociais e novos consumos de informagao.

DESTINATARIOS

Pessoas que gostem de comunicar, curiosas, empreendedoras e determinadas, que estejam principalmente interessadas
em criar pegas jornalisticas para meios como Internet, TV, Radio e Multimédia.

estudantes universitarios da area das Ciéncias da Comunicacgao.

Profissionais de TV ou radio que se queiram especializar na area de jornalismo de uma forma mais abrangente.

OBJECTIVOS

Adquirir capacidade para trabalhar numa redacg¢ao multimédia tendo nog¢ao do poder do jornalista e da informacgéo.

SAIDAS PROFISSIONAIS

Jornalismo profissional - imprensa, radio, televisdo, multimédia.
Producgéo de conteudos para publicagdes jornalisticas, programas de entretenimento de TV e Radio em suporte impresso
ou digital. Produgao de pecgas de investigacao jornalistica para TV, Radio e Multimédia.

CONTEUDOS DO CURSO

INTRODUCAO AO JORNALISMO
Deontologia e fontes de informacao;
Escrita e técnica jornalistica;
Introdugéo aos géneros informativos;
O “negocio” do jornalismo.

TEAMBUILDING
Competéncias de lideranga; organizagao de equipas;
motivacgao.

IMPRENSA ESCRITA
Linguagem, codigos, técnica;
Editoriais e seus ambitos;
Panorama nacional da imprensa;
Géneros de Imprensa escrita;
Capas, primeiras paginas;
Adequacao da imprensa escrita;
Exercicios praticos de reportagem.

INFORMACAO NA RADIO

Linguagem, codigos, técnica;

Editoriais e seus ambitos;

Panorama nacional da radio / Géneros de Radio;
Adequacgao da Radio a Internet;

Exercicios praticos de reportagem.
Visita de estudo

CAPTACAO DE IMAGEM

Termos técnicos na vertente de operador de camara;
Conhecer nomenclaturas técnicas e métodos na realizagdo
de reportagens video.

EDICAQ DE IMAGEM

Entender o processo de pds-produgao video;

A linguagem de po6s-producéo video;

Criar, desenvolver e finalizar uma pecga de reportagem.

TELEVISAO INFORMACAQ
Linguagem, codigos, técnica;
Editorais e seus ambitos;

Panorama nacional da Televisao;
Geéneros de Televisao;

Adequacao da Televisdo & internet;
Nocdes de captagao de imagem;
Relagao com o operador de imagem;
Exercicios praticos de reportagem.

TELEVISAO - O ESTUDIO
O funcionamento do Estudio;



Realizagdo em estudio;

Nog¢des de apresentagao;

Exercicios praticos de realizagao;
Exercicios praticos de apresentagao.

TELEVISAO ENTRETENIMENTO

A necessidade de Jornalistas no entretenimento;
Pesquisa, alinhamento e guiao;

Programas diarios de day time;

Magazine;

Reality TV;

Exercicios praticos de programa de entretenimento.
TELEVISAO AUTOPROMOCAQO

Jornalistas e criativos como copys / autopromogéo de entrete-
nimento e informacao;

Exercicios praticos.

JORNALISMO E INTERNET

Motores de busca /Agregadores e contextualizadores de
noticias.

Visita de estudo

REDACAO MULTIMEDIA

Estrutura, organizagao, intake \ outake;

Escrita Multimédia;

Jornalismo do cidadao vantagens e inconvenientes;
Multimeios num sé meio “novo”/ Dinamica dos “novos” meios;
A noticia como produto polimérfico;

As redacg¢oes multiplataforma.

WKS DE EMPREENDORISMO

Ajudar os participantes a criar bases para o seu préprio negécio.

* A etic_ reserva-se o direito de poder alterar, no decurso do ano
lectivo, conteudos programaticos, equipamentos, formadores
e/ou horario no sentido de melhorar o curso em questao.

Os alunos desenvolvem varios trabalhos praticos em contexto
real de trabalho — Actividades extra-curriculares.

CONDICOES DE ADMISSAO

12° ano preferencial, com apreciagdo da avaliagdo na disciplina
de Portugués; Valorizagao de conhecimentos de Inglés; Conheci-
mentos gerais de informatica na éptica do utilizador; Conhecimen-

VANTAGENS ETIC

A Etic é a primeira escola em Portugal a oferecer uma série de
cursos nas areas das industrias criativas: Moda, Cinema,
Video, Televisdo, Fotografia, Design, Interactividade, Som,
Musica, Jornalismo, Eventos e Teatro. Cada area apresenta um
conjunto de cursos que procuram corresponder as necessidades
actuais do mercado profissional, onde as varias areas se conju-
gam, estimulando a pluralidade de competéncias dos alunos.

1. MULTIDISCIPLINARIDADE

A ETIC proporciona aos seus alunos a possibilidade de desen-
volveram projetos multidisciplinares onde podem enriquecer os
seus trabalhos e experimentar a polivaléncia da escola.

2. BOLSAS

A Etic lanca a todos os alunos a possibilidade de se candidata-
rem a bolsas para apoio ao pagamento de formacao na ETIC ou
para desenvolvimento de uma ideia que seja comercializavel.

3. A CRIACAD DE UMA REDE DE CONTATOS
A Etic possibilita aos alunos a criagdo de uma rede de contatos
de profissionais das suas areas. Durante o ano letivo, varias
pessoas de referéncia no mundo profissional sdo convidados a
falar sobre a sua vivéncia do mercado de trabalho.

4. CARTAO ETIC

A ETIC proporciona aos seus alunos varios beneficios que
decorrem dos protocolos celebrados pela escola com diversas
empresas e instituicodes. Esses beneficios prevéem um conjunto
de vantagens no acesso a bens e servigos, nomeadamente
através de descontos em espetaculos, museus, teatros, exposi-
¢oes, impressdes, equipamentos, entre outros. Estas vanta-
gens constituem um apoio financeiro aos alunos e ao seu
desenvolvimento pessoal e profissional.

tos de navegacao e consulta na Internet; +Entrevista individual.

PROFESSORES

ANA CATARINA SANTOS - Jornalista de Radio

ANGELA NOBRE - Consultora de Recursos Humanos
BRUNO BARROCA DE JESUS - Jornalista

HELDER MATTA SILVA - Editor de Imagem

HUGO SENECA - Jornalista

JOSE MASCARENHAS - Director na Imprensa Escrita (Revista)
MIGUEL SOMSEN - Jornalista / Head of Copy Writers
PATRICIA SANTOS - Realizadora

RUI MEDEIROS - Técnico/ Operador de Controlo de Imagem
NUNO AZINHEIRA (jornalista)

JOSE GABRIEL QUARESMA (jornalista)

MIGUEL MATOS (jornalista)

EQUIPAMENTO | SALAS E SOFTWARE
Sala de edigao

Estudio de Video

Estudio de Som

PRECOS E CONDICOES DE PAGAMENTO

Opc¢oes de pagamento:

100€ de Inscricao + 9 prestagdes mensais de 344€
ou

180€ de Inscrigcdo + 12 prestagdes mensais de 258€

Descontos:

a) desconto de pronto pagamento até 31/08/2013 - 15%

b) desconto de pronto pagamento durante o més Setembro
2013 -10%

c) Desconto de ex-aluno - 15%

d) Desconto de pronto pagamento de ex-aluno - 20%

* Descontos ndo acumulaveis

O preco do curso inclui aulas
sem formador para desenvolvimento
de exercicios aplicados.

BGepy

ENTIDADE
FORMADORA

ERTIFICADA

5. EVENTOS

A Etic é parceira de varios eventos que se realizam no nosso
pais, convidando os alunos que se distinguem na escola, a
colaborar ativamente. Um dos eventos mais emblematicos € o
Rock in Rio, do qual a ETIC é parceira desde o primeiro dia e
onde participam todos os anos cerca de 100 alunos.

6. PROJECTOS EXTRACURRICULARES

A ETIC é frequentemente solicitada por empresas que apresen-
tam propostas de trabalho real. Dado que nem sempre € possi-
vel integrar essas propostas no plano curricular, a ETIC convida
os alunos interessados a desenvolverem alguns trabalhos, a
nivel extracurricular. A participagdo dos alunos é geralmente
recompensada com um prémio, podendo em alguns casos, a
compensacgao ser simplesmente a propria experiéncia profis-
sional adquirida, enriquecedora do seu portefolio.

7. MERCADO DE TRABALHO

A Etic disponibiliza um departamento de integracao profissio-
nal- o OIP. Todos os anos, de acordo com o percurso escolar e
as competéncias demonstradas, os alunos sdo colocados em
empresas das suas areas para realizagao de estagio ou para
preenchimento de uma oferta de emprego. Anualmente, o OIP
realiza ainda o Speed Hunting, um evento que permite um
conhecimento rapido e informal, entre alunos e empresas.

8. POSSIBILIDADES INTERNACIONAIS

A ETIC é parceira de uma série de escolas, empresas e institui-
¢des internacionais, sobretudo europeias. Além disso, os varios
projectos aprovados no ambito do Programa Leonardo Da
Vinci, proporcionam todos os anos varios estagios aos melho-
res alunos, em varios paises da Europa.
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CURSQS ETIC

2 ANOS
CERTIFICACAQ INTERNACIONAL
HIGHER NATIONAL DIPLOMA

CINEMA E TELEVISAO

DESIGN DE COMUNICACAO E MULTIMEDIA
FOTOGRAFIA

JORNALISMO

PRODUCAO E CRIACAO MUSICAL

SOM
ANIMACAO E VIDEOJOGOS

CURSOS ANUAIS

ANIMACAQ E VIDEOJOGOS
ANIMAGAO
INFOGRAFIA 3D

ARTES PERFORMATIVAS
FORMAGCAO DE ATORES (INICIAGAO)
FORMAGAO DE ATORES (AVANCADO - 2 ANOS)

DESIGN

DESIGN GRAFICO
DESIGN DE PUBLICIDADE
ILUSTRACAO DIGITAL
MOTION

EVENTOS
PRODUGCAO DE EVENTOS

FOTOGRAFIA
FOTOGRAFIA

CONDICOES GERAIS

- O programa do curso pode ser alterado desde que se
verifique a necessidade de adequagao técnico-pedagdgica.

- Excepcionalmente, poderdo ser marcadas aulas fora do
horério da turma de forma a possibilitar formag&o préatica
mais intensiva; repor aulas; responder a qualquer situagdo
devidamente ponderada.

- Podem realizar-se aos Sabados aulas técnicas especificas
e/ou workshops.

- A duragdo de cada aula pode variar em fungao da sua
natureza tedrica ou pratica.

- Em aulas préticas, a turma pode ser dividida em grupos de
forma a tornar a aprendizagem mais rentavel, respeitando-se
sempre a carga horaria do curso por aluno.

- A ETIC pode efectuar a substituigdo de um formador, desde
que considere ser necessario responder de forma mais eficaz
aos objectivos propostos.

- A abertura de cada curso/turma/horério esta condicionada
a um numero minimo de inscrigdes.

- A inscrig&@o no horario pretendido é limitada ao nimero de
vagas disponiveis.
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VIDEOJOGOS
INTERACAO E TECNOLOGIAS

DESIGN
DEVOLOPING

ESCOLA
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INOVAGAO
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JORNALISMO
JORNALISMO AUDIOVISUAL
JORNALISMO E CRITICA MUSICAL

VIODA
PRODUGAO DE MODA
STYLING E MAKE-UP

SOM

MUS

ICA ELETRONICA

PRODUCAO E CRIAGAO MUSICAL
TECNICAS DE SOM

CINEMA E TELEVISAO
APRESENTADOR DE TELEVISAO E RADIO
OPERADOR DE IMAGEM E ILUMINAGAO

POS-

PRO

PRODUCAO
DUCAO

REALIZACAO
TECNICO DE AUDIOVISUAL

ESPECIALIZACOES

CHARACTER DESIGN
PRODUGAO DE CONTEUDOS MULTIPLATAFORMA

SMART TV

DES
DES

IGN E CRIATIVIDADE PARA A COMUNICAGAO
IGN DE MOBILE APPS

DESIGN DE MODA & INOVAGAO
INTRODUGAO A ILUSTRAGAO CIENTIFICA

FOTO REPORTAGEM
FOTOGRAFIA DE MODA/PUBLICIDADE
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