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Comunicar através dos conceitos e das ideias, das imagens, dos sons, das palavras, das cores e dos tragos, descobrir novas
formulas de vender marcas e produtos, chegar as emogdes do consumidor. Do papel a televis&o, é uma area cheia de técnicas
e segredos. Quem as conhece, tem acesso a um dos maiores mercados do mundo.

DESTINATARIOS

Profissionais em inicio de carreira que queiram ampliar o conhecimento técnico/criativo de ambito global no sector do

design e publicidade.

CONTEUDOS DO CURSO

PROCESSO CRIATIVO
Como desenvolver um processo criativo que permite criar
mensagens apelativas para produtos e servigos.

COR E TIPOGRAFIA

Psicologia da cor, cores subtrativas e aditivas, a cor na
mensagem visual.

A anatomia do tipo, adequagao tipografica, familias tipogra-
ficas.

DESENHO VETORIAL
Diversas técnicas vetoriais: cor, selegdes, formas e objetos.
Criagcé@o e modificagao de objetos.

COMPOSICAO DE IMAGEM

Mascaras criagdo e aplicagdo; Correcao e retoque de
Imagem;

Utilizacdo de Efeitos e Distorgoes;

CAMPANHA PUBLICITARIA

Publicidade: Above the Line / Below the Line
Campanha para Imprensa e Publicidade Exterior
Concecao de campanha publicitaria.

SPOT PUBLICITARIO

Meios e equipamento de captura digital. Exercicio de captu-
ra real.

Aprendizagem da aplicagao de edicao de video nao-linear.
Aprendizagem da aplicagdo para pés produgao de video.
Introducé@o ao desenvolvimento de storyboard; Elaboracao
de storyboard.

TECNICAS DE FOTOGRAFIA
Introdugéo as principais ténias de fotografia

PORTFOLIO LAB
Aprendizagem e criagao de um portfolio.
Execugao de uma estratégia de personal marketing.

PROJETO FINAL
Desenvolvimento de projeto comunicacional
Publicitario — spot de radio e de televisao

do meio

Planeamento e elaboragdo de uma apresentagéo perante
um juri.

WKS DE EMPREENDORISMO

Ajudar os participantes a criar bases para o seu préprio negécio.

* A etic_ reserva-se o direito de poder alterar, no decurso do ano
lectivo, contetidos programaticos, equipamentos, formadores e/ou
horério no sentido de melhorar o curso em questao.

Os alunos desenvolvem varios trabalhos préaticos em contexto real de
trabalho - Actividades extra-curriculares.



PROFESSORES

ANA FRANCO - Copywriter e Diretora criativa.

NUNO MADEIRA- Realizador e Editor.

NUNO SANTOS- Designer e Coordenador de Pds-producao.
PEDRO SANTANA- New Media Designer.

RUTE NOVAIS- Designer

EQUIPAMENTO | SALAS E SOFTWARE
Salas MAC ou PC | Salas Tedricas

Adobe lllustrator

Adobe Photoshop

Adobe Premier

Adobe After Effects

SAIDAS PROFISSIONAIS

Gabinetes de design, agéncias de publicidade, agéncias

multimédia.
Produtoras de video e televisao.

OBJECTIVOS

Da ideia a execugao, este curso acompanha todos os passos
da criagdo publicitaria e da execugado dos seus suportes.

Analisar e criar conceitos de comunicagao publicitaria, persua-
sivos e sedutores para o publico alvo, versateis para aplicagao

integrada a varios suportes e meios.
Execugao e produgao das pegas para imprensa e televisao —

press e spot publicitario.

CONDICOES DE ADMISSAO

12°ano preferencial;

Conhecimentos de informatica na ética do utilizador;
Conhecimentos de navegagao e consulta a Internet.

Entrevista.

CONDICOES GERAIS

- O programa do curso pode ser alterado desde que se
verifique a necessidade de adequagao técnico-pedagdgica.
- Excepcionalmente, poderdo ser marcadas aulas fora do
horério da turma de forma a possibilitar formag&o préatica
mais intensiva; repor aulas; responder a qualquer situagdo

devidamente ponderada.
- Podem realizar-se aos Sabados aulas técnicas especificas

e/ou workshops.
- A duragdo de cada aula pode variar em fungao da sua

natureza tedrica ou pratica.
- Em aulas préticas, a turma pode ser dividida em grupos de

forma a tornar a aprendizagem mais rentavel, respeitando-se

sempre a carga horaria do curso por aluno.

- A ETIC pode efectuar a substituigdo de um formador, desde
que considere ser necessario responder de forma mais eficaz
aos objectivos propostos.

- A abertura de cada curso/turma/horério esta condicionada

a um numero minimo de inscrigdes.

- A inscrig&@o no horario pretendido é limitada ao numero de

vagas disponiveis.
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PRECOS E CONDICOES DE PAGAMENTO

Opgdes de pagamento:
100€ de Inscricao + 9 prestagdes mensais de 278€

ou
180€ de Inscricao + 12 prestagcdes mensais de 208€

Descontos:

a) desconto de pronto pagamento até 31/08/2013 - 15%

b) desconto de pronto pagamento durante o més Setembro
2013 -10%

c) Desconto de ex-aluno - 15%
d) Desconto de pronto pagamento de ex-aluno - 20%

* Descontos ndo acumulaveis
O preco do curso inclui aulas sem formador para desenvolvimento de

exercicios aplicados.
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